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I dati nel report Assofranchising. Il totale dei lavoratori del settore supera i livelli del 2019

llfranchising dimenticail Covid
Crescono sia glioccupati (+5%) che il fatturato (+6,7%)

DI AN'romo LONGO

nella fase post pande

mia, la riapertura di al
Eunhvendltachm

si nel 2020, I'incremento del cli:
madxﬁdumadeaconsumabori
unito alla voglia di ¢cimentars
in un'attivita imprenditoriale
hanno determinato una cresci.
tadaquamﬂﬁ%(ﬂﬂﬁﬂﬂaddet

te,

montano a 238.194. A nlevar]n
& il rapporto
Italia 2022 “Strutture, tenden-
2ze e scenari’, t:m-al:coll da Nomi-
& un-modello di business desti-
nato a crescere, nonostante le
crisi economiche. «f numeri del
Rapporto Aif, curato da Nomi-
sma, restituiscono un settore in
salute e in crescita nonostante
gli strascichi della pandemia»
sottolinea Alberto Cogliati, se-
gretario gmera]e di Assofran-
chising, «l franchising rappre-
sentalamustasceltaparcbxmo—
stra di avere un forte desiderio
di imprenditorialita, ma anche
un luogo di confronto sicuro, do-
ve poter fare squadra anche nel-
le congiunture pit complesse»,

Leparole ve del fran-
chising. E la legge 129/2004
che, tenendo conto di quanto
previsto dal regolamento euro-
peo 330/2010, che disci lina in
Italia il ﬁ-annb:smg,o i0-
ne commerciale, ossia la formu-
la contrattuale per la distribu-
zione di beni o servizi tra un im-
prenditore, affiliante o franchi-
sor, e uno o pittimprenditori, af-
filiati o franchisee, g;mndma
mente ed economicamente indi-
pendenti I'uno dall'altro. Dal
puntodivistaprettamentanPe-
rativo, Paffiliante concede all'af-

filiato I'utilizzazione della pro-
pria formula commerciale, com-
prensiva del diritto di sfruttare
il suo know-how, ossia I'insieme
delle tecniche e delle conoscen-
ze necessarie, ed i propri mar-
chi e segni distintivi, unitamen-
te ad prestamm e forme
di assistenza che permettono al
franchisee la gestione della pro-
pria attivita con la medemma

seendumndoilﬁschind’im
alla sperimentazione
del umnassmnceptdelﬁ-anchx
sor sul mercato e alle economie
di scala in quanto i franchisee
possono comprare a condizioni
migliori e ad un minor costo ri-
spettoadunbumnessmdmdua—

Dal rapporto emerge che nel’
20211frmhmeemhnuanoad
essere in maggioranza figure
maschili, ma la quota, rispetto
allanno precedente, diminui-
8 62%) La fuentacio i oo
vs 62% percen pre-
senza femminile si attesta al
43%, dato in'aumento ri
a12020ea12019.00m i
noghanahm,s:trattadluna

aldatonaa delle attivita
pmdutt:vaamndunonefemm:
nile, pari al 22%. I settori dove
ledmnasuperamghuommscr
no abbigliamento e beauty (59%
vs 41%) e casa (55% vs 45%). Si
tratlad.lunaquotacheaumen

tera nei prossimi 3 anni, per il
60% degli intervistati. Consxde-
rando la fascia d'etd, i franchi-
see sono profili che, nella mag-
gior parte dei casi, appartengo-
noalmngecmupmu‘anasex
45 anni (59% tra gli uomini e

61% tra le donne). Quaslassen
te il profilo dei giovanissimi di
etd trai 18 e i 24 anni (uomini
2%, donne 3%). Tra le competen-
ze pil richieste viene data prin-

mpahnenbeunpurtanzaallesuﬁ .

skills nMe(deﬂe rela-
zioni in prioritarie
peril 35% degli intervistati), al-
le competenze di sales manage-
ment(23%)e all'esperienza pre-
gressa nello stesso settore
(17%).

I consigli per

un’attivitd in fnnchising.
Avviare un'attiviti in franchi-
sing pud rappresentare un'otti-
ma opportunité di autoimpiego,

sumttutw per i pi in

neahvel]o ionale. Ma &
importante scegliere con atten-
mnelfnp;]samjerztﬁamaﬁ-
liarsi senso, gli esperti di

d it
uato cinque consigli da tenere
‘indebita considerazione. Innan-
zitutto, & necessario partire
dall’ana]mdeimermtod;prurgm
mentoin quanto non ci si pud so-
lobasare sul fatto che un merca-

to sia in crescita o fidarsi
dell'azienda che dimostri, dati
alla mano, quanto & cresciuta in
un anno ma bi verificare,
soprattutto, quali competitor ci
sono, quante attivita dello stes-
s0 segmento ci sono nel bacino
d'utenza , COme si com-
pone bacino d'utenza per
quel tipo di mercato. Inoltre, co-
noscere bene un franchisor non
s:gmﬁmsoltantachlederemﬁr-éh
mazioni ma bisogna capire se

affiliati della rete sono in cresci-
ta, se sono soddisfatti e quali so-
no le criticita del franchisor. In-
mmma,ébtlmeseopnmom:’l;ém
ganizzata l'azienda, se ¢& un
supporto reale al network. E an-
cora, approfondire i riferimenti
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normativi per l'apertura di
unattmtaeommamalemaan-

 che fare rivedere il contratto di

ising ad uno studio legale
esperto.di ising o comun-
que di accordi commerciali, Al-
trettanto importante & la scelta
dellslomhgndeﬂathnﬁdcgea;
vmm,m:m detto, infatti,
dello shopping o il centro
oammmma]evadasempmem-

'munqwbene.Adeaampm,mds-

ve capire se economicamente un
affitto @ sostenibile oppure no,
oppure se il format in franchi-
sing deve posizionarsi in una
waadaltapedonahhtﬁnae,m—
bemfareammoma-
di un ampio par-
cheggaonellewmnme.!nﬁne.
Ma non meno
equellodii
mmimatttvltachepmcuadav-
vero ed appassioni, infatti i pre-
cedenti consigli, uniti ad unado-
tazione finanziaria adeguata,
saranno ancora piti validi se ci si
dedichera al business che pit1ag-
grada. Con riferimento Fenti-

traprendere
’atuvuammte,lalettumdm

dati mostra una quasi equi
nel}epmentuah&reﬁawve,ﬂ
cui investimento iniziale & infe-
riore ai 100.000 euro, in linea
eyl iy
questi, sinota una particola-~
re concentrazione nei business
che richiedono trai 10 e 20 mila
euro e tra i 30 e i 50 mila euro.
Nel 2021, a differenza di quanto
accaduto nel 2020 a causa della
. situazione pandemica, si & ridot-
talaquota di franchisor che han-
no applicato scontistiche sull'in-
vestimentoiniziale.

I numeri della crescita.
Dalla lettura del report si evin-
ce che il giro d’affari de: puntl
venditain
a%.ﬁ&?mﬂmmd:emdx&ttu—
ratocon una crescita, rispettoal
2020, del +6,7%. Dopo la contra-
zione avvenuta nel 2020 a cau-
sadella pandemia (-103), torna:
no a crescere di TBunitalainse-
gne operative in Italia tra 2021
(955) e 2020 (877). Uno scenario

vendita in franchising in [talia
che nel 2021 si attestano a
ﬁM(HT%nspetwaJM)
media di personale occupato
nei diversi punti vendita rima-
ne, , stabile, attestandosi a
gom ad:moau'anu:fede}]n
di compensazione
scono nel settore. Infatti, se
un lato I'a; Erbm-admuonpun—
ti vendita ha portatouna cresci
tadi occupatidel settore, dall’al-
tmmaltﬂgmswvehnnnopor
fﬁf avanti ::lomvendaz‘m
‘organico nel punto ita
Tra i settori piti performanti, e
in crescita di due punti percen-
tuali rispetto al 2020, vi 2 la
Gdu.'l‘aleoomparwmdspenl
36% del fatturato complessivo
del franchising con un giro d’af-
fanchenﬁom:’i%ﬁ2mﬂmda
euro, to dall’;
mtvamd;m
zi (3.944 min di euro). Positive
anche le previsioni di fatturato
parll2022de1punhmd1tam
per i quali Nomi-
sma rileva una crescita media
del +3,6%, trainata dai settori
memeologicidelbeauty(med—
ta prevista +7,5%) e della casa
(+7,3%). «In questo scenario eco-
nomico, il & un mo-
dello che a livello internaziona-
le e nazionale continua a cresce-
re, definendo una pitt ampia are-
nammpehhvanmché:mmtl—

elementi di tensione attuali, di-
pendeﬁsempmﬁ&amaﬁm
attrattivita

dei territori e da un’accurata
anﬂmdmdenfabhsomdmcom
matori e delle esperienze ricer-
cate, anche mediante I'utilizzo
de]labenmlogm

InIta]m, Té
te. come anticipato,
reti attive nel franchising sono
956&1 Nord - Ovest chesi atte-
sta al primo posto per numero
dxﬁ-anchmor(353) seguito dal
Nord - Est (190), dal Centro
(189), dal Sud e Tsole (193) e
dall'estero(30). I settori pit rap-

presentati sono quelli dei servi-
zi (259 reti), abbigliamento
(wl)emhrmme(lﬁo) Ipun-
ti vendita in nel
2021 s0n0 59.849, wmlpnmabo
della Lombardia (9. 'lslﬁn
16% del totale), La-
zio (6.562 pari all’ll% del tota-
le) e dalla Sicilia (5.325 pari al
9% del totale). Il settore merceo-
logico piti rappresentato & quel-
lo dei servizi (16.082 punti ven-
dita), seguito dall'abbigliamen-
to(15.090 punti vendita) e dalla
GDO(7.976 punti vendita).
——© Riprodusione riservato— )

O Tuttii diritti riservati



PAESE :ltalia DIFFUSIONE :(60000)
PAGINE :43 AUTORE :Di Antonio Longo

SUPERFICIE : 78 %

» 29 agosto 2022

2019 | 2020 | 202!
Giro d'affari (mil. €) | 26153 . 27.058 28.867
ita in Franchising in ftalia (PVF) 56.441 57170
i nelle reti (PVF), compreso il franchisee . 217150 227.586
38 .40

Variazioni in valore assoluto | 2020/ 2019 2021 JI,-’2020

Giro d'affari (mil. €) +1.809
insegne operative in falia : T S +78

Punti di vendita in Franchising in ltalia (PVF) +729 +2.679
Addetti occupati nelle reti (PVF), compreso il franchisee - +10.436 +10.608
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